专家信箱：
编者按：专家信箱(xhs@newhuashang.com)开通以来，收到全国各地热心读者的来信提问，为了让直销人更顺利地扩展事业，本期有请资深直销专家天雕老师百忙之中为直销人解疑答惑，现将部分问题分享如下：
1. 四川成都蒋彬：我在互联网上建立了博客、网站等一些相关的个人推广业务的资料，但是2个月来，我的成效不大，很多人要不是咨询了解一番就走了，要不就是看到产品的资料就说产品贵，在互联网上根本卖不出去，等等。这么些日子来，我不知道做互联网到底该怎样才起效，请教老师给点意见？

天雕老师答:互联网只是一种布达产品和事业信息的媒介，也是一种工具。由于今天是信息时代互联网上的信息爆炸，想让网民们在一个网站或产品上停留很多时间是不可能的，所以，将互联网变成你管理系统的工具和培训工具比你用互联网推荐产品效果会更好些。
2. 上海刘锐钦：现在大城市的生活节奏加快，人体的亚健康状况令人堪忧，但是很多人没有认识到这点，有时候我跟新朋友探讨这个话题，目的是引起他们的注意，但是他们却联想到我要他们买产品，导致还没开始说产品，就被他们拒绝了。至此，产品卖不出去，合作机会也没有了。太多这种情况了，我实在是受不了了，我是否要坚持下去呢？

天雕老师答:如果你是以销售产品为主的话,你的团队就很难倍增,也就是说你整个团队的焦点都在销售产品上了,这是初做直销的人的误区之一。
因为要等到销费者用好产品之后才有可能变成销售者和市场运作者,这样的市场拓展速度会受到影响。

直销要想销好产品，同时市场也发展的很大的话,需要销售两样东西一是产品;二是商机.当你将商机销售出去之后，许多原本不一定对产品有兴趣的人由于对这门生意有兴趣而主动介入后，情况就不一样了,也就自然等同于你和公司实现了产品的销售,他们如果想继续做好市场的话,也就必须使用好产品。

